Imagen Pais
Colombia es Pasion

Santo Domingo, Republica Dominicana 29-04-09
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La imagen de Colombia
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La Brecha entre Percepcion y Realidad
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Importancia de mejorar la imagen de
los paises

iiilelgsas de los paises son un campo naciente en la

David Lightle
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Ejemplos practicos
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Hacia una marca pais para
Colombia

e David Lightle hace una aproximacion a la marca pais
con un método de inmersion.
e Fue escogido por Taiwan para superar los

estereotipos de bajo costo y mala calidad sobre
Taiwan y sus productos. (Vietham, Nueva Zelanda,

Australia, Taiwan)
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Descubriendo la esencia de
Colombia

Formula de la gota, para determina la esencia unicay
comun para cada pais.

Un ano (semidlogos, socidlogos y antropodlogos)

Entrevistas en profundidad a cerca de 400
colombianos y 150 extranjeros.

Fueron en total mas de 1.000 horas vy casi 30
sesiones de grupo.
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sQué es Colombia es Pasion?

El producto de la campana de Imagen Pais es |la marca
"Colombia es Pasion", la cual representa el comun
denominador de los colombianos que nos diferencia
del resto de paises. A través de ella le contamos,
mostramos y ensefiamos al mundo la cantidad de cosas
buenas que tenemos, somos y hacemos con pasion.
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Importancia de mejorar la imagen de
Colombia

Mejor Imagen

Mayor consumo
y prosperidad

Mas negocios
Mas inversion
Mas turismo

%
Mas empleo ol
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¢Quienes construyen la marca Colombia?

Instituciones
del Estado
Empresas y
‘ Marcas ~

Ciudadanos
Colombianos

Marca Pais -
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l. Instituciones de Estado
Colombia
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Colombia es Pasion: Sombrilla de un

Colombia, el corazén de
las oportunidades™

-Exportaciones no
Tradicionales -

Colombi d, Compromiso,
trabajo e ingenio”
- Inversion -

Colombia, el riesgo es
que te quieras quedar”
- Turismo -
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Desarrollo de marcas regionales

e Soporte al desarrollo de marcas
regionales como un foco de desarrollo
economico local.
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Iniciativas conjuntas

 Apoyo en eventos de importancia alta para el pais.
e Desarrollo de piezas orientadas a temas especificos.

El que mucho se despide \
[ POCAS GANAS TIENE DE IRSE. C
Colombia

o5 Paston

www.colombiaespasion.com
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Iniciativas conjuntas

e Hemos convocado y acompanado junto con la
Cancilleria y la Vicepresidencia de Turismo de
Proexport cerca de 400 visitas de periodistas y
generadores de opinion en los ultimos 4 afos.
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Iniciativas conjuntas

.
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1 .+ Elbuque insignia de nuestra

'.'1 armada nacional El Gloria
lleva a Colombia es Pasion en
sus velas y en cada uno de sus
cadetes.
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Sensibilizacion funcionarios

 Charlas de sensibilizacion a
funcionarios.

 Campana “Ponte el corazon en
el corazon”
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Equipo de Ciclismo Colombia es Pasion

* Surgio en el ano 2005
 Reflejar la tenacidad y el empuje de un pais que
suena con mostrar al mundo su verdadera cara.
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ll. Empresas y marcas
lideres en Colombia
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